Strategija razvoja grada Beograda,
Fizicka struktura i identitet

Palgo Centar i Skup

STRATEGIJA R

Opsti CIL] Strategije

sa stanovista fizicke strukture i identiteta

 Profilisanje i isticanje identiteta i
unapredenje fiziCke strukture Beograda,
centra grada, svih gradskih, prigradskih i
seoskih naselja kao
sastavnih i medusobno povezanih delova
celine metropolitena (Grada) Beograda,
kako bi on ponovo postao:

Radionica Beograd, novembar 2007.
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« prepoznatljiv,

« ekonomski i turisticki privlacan,
« konkurentan i

« dominantan

u regionu zapadnog Balkana i
jugoistoCne Evrope

Beograd €ini 17 opstina, 10 gradskih i 7 prigradskih.

Obavezan operativni cilj i jedan od osnovnih
zadataka Strategije je zato

« profilisanje zajednickih interesa svih naselja i
opstina koje ¢ine metropoliten Beograda,

« uz definisanje specifi¢nosti (ponude)
pojedinacnih naselja

* bolja komunikacija i koordinacija na celom
podrucju Grada, radi

* racionalnog trosenja resursa i

« komplementarne ponude sadrzaja.

Radionica Beograd, novembar 2007.
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Polozaj na dve reke determinise ciljeve

fizickog razvoja Beograda

i
1
i

Lokalni kontekst

problemi koji direktno utic¢u na
vrstu i dinamiku javnih
investicija:

e neresSena vlasnicka struktura,

e denacionalizacija imovine u
najavi,

e preneta prava i upravljanje
zemljiStem,

e neazuran katastar zemljista

enasledena i aktuelna
neformalna - nelegalna gradnja

einvestitora

Globalni kontekst

« atraktivno tranziciono trziste
« OCuvanije identiteta

« Izgradnja izmedu naselja
(sprawl)

« Autenti¢na arhitektura vs.
globalni trendovi

* “brownfields”

« socijano i neprofitno
stanovanje

« oCuvanje i promocija nasledja

Radionica Beograd, novembar 2007.




Strategija razvoja grada Beograda,
Fizicka struktura i identitet

OPERATIVNI CILJEVI

1. Stabilno opredeljenje uprave
za odrzivi razvoj

Kroz:

¢ Racionalno sirenje gradskog gradevinskog a oc¢uvanje
neizgradjenog, posebno prirodno kvalitetnog zemljista

e Urbanu obnovu i racionalno koris¢enje postojecih urbanih
struktura,

o Insistiranje na tradicionalno mesovitim namenama,

e Evidenciju i planiranje upravljanja bogatstvom prirode,
predela i ekoloski vrednih podrucja na Citavoj teritoriji,

¢ Ocuvanje i unapredenje postojecih slobodnih, prirodnih,
uredenih i spontano formiranih zelenih zona koje grade
atraktivne pejzaze,

e Odrzavanje, revitalizaciju i promociju kulturnih dobara,
na citavoj teritoriji grada

2. Ocuvanje identiteta

¢ Ocuvanje izvornog identiteta pojedinacnih
naselja, njegovo unapredenje i uskladivanje
prema zajednickom karakteru
metropolitenskog Beograda,

* Unapredenje slike i karaktera Beograda,
formulisanje elemenata koji ga cine posebnim,

e Identifikaciju karakteristicnih lokalnih

~ikona™, prirodnih i gradenih simbola urbanih i
ruralnih predela Beograda,
Sa Save ‘07

Radionica Beograd, novembar 2007.
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¢ Isticanje bogatstva razlicite
arhitekture i tipova urbanog tkiva kao
nasleda razlicitih epoha,

¢ Evidentiranje i promociju arhitekture
modernizma u Beogradu kao i
arhitekture XX veka,

¢ Promociju tragova vremena druge
polovine XX veka, arhitekture,
kompleksa, naselja,

¢ Unapredenje javnih dobara i prostora

NOVI BEOGRAD - Konkurs Ravnikar,
Blokovi Glavicki, Milenkovi¢

3. Forsiranje katalizatora razvoja

. Vﬁ}lorizaciju i prezentacju svih prirodnih potenc}jala Beograda,

O’\‘l\.
il

Luka Beograd ' 0

Radionica Beograd, novembar 2007.
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4. Uspostavljanje (iiiisticanje postojecih)
gradskih atrakcija

e Izgradnjom i promocijom Beograda kao savremene urbane
strukture sa sacuvanim prirodnim jezgrom,

* Promocijom Novog Beograda kao jedinstvenog novog grada
u Evropi sa specificnom arhitekturom i funkcijama,

¢« Promocijom bogatstva prirode suburbanog okruzenja i
podsticanje eko, seoskog, vikend turizma,

* Unapredenjem lica grada i promocijom nove arhitekture,

¢ Unapredenjem postojecih i uspostavljanjem novih javnih,
kulturnih, sportskih i zabavnih manifestacija,

e Razvojem sporta sa vrhunskim potencijalima,
¢ Uspostavljanjem kulturnih itinerera,
¢ Organizacijom medunarodnih konkursa i konferencija

Radionica Beograd, novembar 2007.
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BEde . 00njenovig

KREATIVNE INDUSTRIJE

Zapadna iskustva dokazuju znacaj kreativnih
industrija u ekonomskoj, kulturnoj i estetskoj
transformaciji gradova i

nude svojim uspesnim projektima dobar know-how ili
bar mogucée modele.

Promocija i podrska kreativhog sektora moze da
pomogne promociji “malih i novih” naroda i njihovih
gradova,

na vratima Evropske zajednice Zeljnih atraktivih
atributa (i gradevina)
koji mogu da privuku investicije.

KAKO?

Radionica Beograd, novembar 2007.
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¢ Podrskom uprave individualnim i kreativnim produkcijama i
projektima kojima ¢ée Grad i njegovi delovi razviti identitet

¢ Jasnim opredeljenjem za inovativne i netipicne strateske
projekte uz realno shvatanje podneblja i mogucénosti
kooperacije javnih i privatnih partnera

¢ Ukljudivanjem neformalnog sektora, sposobnih kreativnih
ljudi u deo kulturne produkcije i zvani¢ne kulturne
institucije

¢ Istrazivanjem autenti¢nog identiteta razlicitih kulturnih
sredina na sremskom, banatskom i Sumadijskom delu
Grada Beograda

e Jacanjem prepoznatljivog urbanistickog i arhitektonskog
lika omoguéavanjem svetskim arhitektima nadmetanje za
kapitalne lokacije i objekte Grada Beograda

¢ Omogucavanjem kreativnim industrijama da uz povoljne
uslove sistemski obnove i ozive markantne brownfield
lokacije u Beogradu i drugim urbanim centrima Grada.

BEOGRAD ?

Radionica Beograd, novembar 2007.



